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• 15,5 milliards de DH pour les 
exportations en 2014

• La stratégie quasi bouclée fin 
2015, dépassant les objectifs 
prévus pour 2020

• Marchés de gros, halles, sites 
de pêches, surveillance des 
navires.... les réalisations

 LE secteur de la pêche a assuré. Le 
bilan dressé par Aziz Akhannouch, mi-
nistre de l’Agriculture et de la Pêche ma-
ritime lors du Salon halieutis, jeudi der-
nier, fait état d'une croissance soutenue 
de l'activité dépassant même les objec-
tif prévus par la stratégie Halieutis. Les 
exportations ont atteint pour la première 
fois 15,5 milliards de DH en 2014. Soit 
une hausse de 7% en valeur et de 4% en 

volume par rapport à 2013, ce qui repré-
sente 58% du niveau attendu en 2020 (3,1 
milliards de dollars soit 27 milliards DH). 
Akhannouch a aussi rappelé que la va-
leur de la première vente des captures de 

la pêche artisanale et côtière a totalisé 6 
milliards de DH, soit une évolution de 
40% par rapport à 2009, année de lance-
ment de la stratégie Halieutis. «A l’ho-
rizon 2020, l’objectif  était de disposer 
de 95% de pêcheries aménagées. Nous 
comptons y parvenir fin  2015 puisque 
nous sommes actuellement à 85% d'amé-
nagement», a annoncé fièrement le mi-
nistre de tutelle. L’impact de la stratégie 
Halieutis a ainsi permis un bond quantita-
tif et qualitatif du secteur de la pêche. Et 
cela grâce également à l'haliopôle d'Aga-
dir dont les études mises à la disposition 
des professionnels favorisent grandement 
la mise à niveau des entreprises. Et cela, 
autant dans une production à plus haute 
valeur ajoutée, la formation aux nou-
velles techniques de pêche, que dans la 
gestion des ressources humaines. «Nous 
avons travaillé pour le renforcement de la 
connaissance scientifique afin de pouvoir 
gérer la ressource halieutique», souligne 
ainsi le ministre. En effet, il y avait insuf-
fisance dans la gouvernance du secteur 
halieutique notamment au niveau de la 
gestion du stock, et du suivi de son évo-
lution. D'ailleurs, au cours de l'évènement, 
l’INRH (Institut National de recherche 
halieutique) a procédé à la signature d’un 
contrat-programme avec l’Etat qui lui 

Pêche: Halieutis dépasse ses objectifs
permettra de renforcer ses moyens d’in-
tervention.

Parmi les résultats enregistrés par le 
secteur, l’instauration de nouveaux plans 
d’aménagement de pêcheries participant 
à la gestion durable de la ressource ha-
lieutique avec l’entrée en vigueur au 1er 
janvier 2015, des plans d’aménagement 
de la crevette, des grands crustacés, des 
petits pélagiques au nord de Boujdour. 
Idem pour la gestion des espaces por-
tuaires dont la  gestion était confiée à un 
Global Operator, l'ONP. Un projet qui 
vise à séparer les activités de régulation 
de l’exploitation des ports de pêche pour 
une meilleure exploitation. 

En matière d'infrastructures, 43 sites 
de pêche au profit des pêcheurs artisans 
comprenant des infrastructures de débar-
quement et de commercialisation pour un 
investissement de 2,1 milliards de DH ont 
été réalisés. Treize halles au poisson nou-
velle génération dans les ports de pêche 
ont nécessité un budget de 300 millions 
de DH. Et pour les 9 marchés de gros de 
poisson, 600 millions de DH ont été in-
jectés. 

Concernant la protection de la res-
source, la lutte va bon train contre la 
pêche illicite non déclarée, non régle-
mentée (INN). Un suivi par satellite des 
navires de pêche a été mis en place pour 
surveiller le respect des mesures ins-
taurées par le Département de la Pêche 
maritime. D'ailleurs, l’équipement des 
navires en balises VMS a été réalisé à 
100%. D’autres actions sont en cours, 
notamment, l’équipement des barques 
artisanales ciblant le poulpe dans l’At-
lantique sud de caisses isothermes (ice-
box) permettant de préserver la fraîcheur 
des captures jusqu’à leur débarquement 
à terre. A fin 2014, 61% du projet était 
réalisé. Le ministre a également rappelé 
la promotion des produits de la mer qui 
se fait via une stratégie de marketing ins-
titutionnel au niveau national (HoutBladi) 
et international (Morrocan Sea Food).o
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Cinq ans après sa mise en place, la stratégie Halieutis est presqu'arrivée à terme, la quasi 
totalité des objectifs attendus pour 2020 étant déjà réalisés, a annoncé Aziz Akhannouch, 
ministre de la Pêche (Ph. Arietis)
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• L’UE échange ses best prac-
tices à travers un progr 
amme de jumelage 

• Accompagnement de projets, 
ingénierie aquacole, soutien à la 
traçabilité...les actions

 C’EST parti pour le jumelage Maroc 
Union Européenne pour un renforcement 
de l’aquaculture au Maroc. D’une durée 
de 6 mois, ce jumelage institutionnel est 
réalisé dans le cadre du programme «Réus-
sir le Statut Avancé», financé par l’Union 
européenne et géré par le ministère des Fi-
nances. Le montant budgétaire alloué est 
de 250.000 euros et a été remporté par la 
France. Avec différents services répartis 
dans les ministères en charge de l’Agricul-
ture et du développement durable, pilotés 
par la Direction des Pêches maritimes et de 
l’Aquaculture au sein du secrétariat d’État 
chargé des Transports, de la Mer et de la 
Pêche.

Ce jumelage permettra à l’Agence Na-
tionale pour le Développement de l’Aqua-
culture (ANDA) de maîtriser les techniques 

de production aquacole en s’inspirant de 
l’expérience  et des meilleures pratiques 
européennes en la matière. Et ce, à travers 
5 actions, à savoir, le renforcement du sa-
voir-faire en termes d’ingénierie aquacole, 

indispensable à la maîtrise de l’installation 
de projets aquacoles. L’accompagnement 
au développement de modèles de montage 
financier de projets aquacoles adaptés au 
contexte marocain et le perfectionnement 
du rôle de «Guichet de l’aquaculteur», joué 
par l’ANDA. De même que l’introduction 

du principe de développement durable dans 
la Stratégie de développement de l’aqua-
culture et le soutien à la traçabilité et à la 
labellisation des produits aquacoles. En 
tout, ce sont ainsi 17 experts, possédant une 

solide expérience en économie et en ingé-
nierie aquacole, qui sont mobilisés. Des 
stages de formation et des visites d’étude 
en Europe sont également prévus pour 
que l’ANDA, les organismes partenaires 
marocains et leurs homologues européens, 
puissent partager leur savoir-faire et leurs 

pratiques. La cérémonie de lancement 
de ce jumelage Maroc/UE s’est déroulé 
hier jeudi en marge du salon Halieutis en 
présence d’Aziz Akhannouch, ministre de 
l’Agriculture et de la Pêche Maritime, de 
Karmenu Vella, Commissaire européen à 
l’Environnement, aux Affaires maritimes 
et à la Pêche et de responsables marocains 
et européens. Pour rappel, la 3ème édi-
tion du Salon Halieutis qui se tient sous le 
thème «La mer, l’avenir de l’homme» a été 
inaugurée mercredi dernier par le ministre  
Akhannouch en présence de Mohamed 
Boussaid, ministre des Finances, Moulay 
Hafid Elalamy, ministre de l’Industrie et de 
Charki Draiss, ministre délégué auprès du 
ministre de l’Intérieur. Cette édition 2015 
connaît la participation de 37 pays dont 22 
de la COMHAFAT (Conférence ministé-
rielle sur la coopération halieutique entre 
les Etats africains riverains de l’Océan At-
lantique) dont le Maroc pays organisateur 
et dont la Côte d’Ivoire est l’invitée d’hon-
neur. D’une superficie globale de 20.000 
m2, le Salon accueille plus de 320 marques 
et enseignes nationales et internationales.o 

Fatiha NAKHLI

Pour réagir à cet article:
courrier@leconomiste.com

Aquaculture: Le Maroc importe l’expérience européenne

L’édition 2015 du Salon Halieutis retient comme thème «La mer, l’avenir de l’homme». Étendu 
sur une superficie globale de 20.000 mètres2, le Salon accueille cette année plus de 320 marques et 
enseignes nationales et internationales (Ph. F.N.)


